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Medienkompetenz wird an Ham-
burger Schulen noch unzurei-
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Editorial

BETR: HALLO SCOUT!

enn sich die 17-jahrige Line
Koch auf Facebook mit ihren
Freunden verabredet,

o '(Inhalt & Aktuelles g Vgescl'lwieht das m?ist auﬁler-
AN dedededede Seite 02-03 halb des Vorstellungsvermdgens vieler

- . Erwachsener. lhre Eltern und Lehrer
2 Abzocker, Datenschiitzer und . p ,
\ e : begreifen oft nicht, was Line an den neu-
PR | ein wichtiger Kongress - aktuelle . g i ; .
. en Medien fasziniert, sie reagieren mit

News aus der Welt der Medien- v s .
K ; Unverstidndnis und Nervositat. Unser
ompetenz W, Magazin scout mochte dieses Unver-

© AN standnis verringern, indem es {iber neue
LMy Medien berichtet, iber ilire Bedeutung
N A fiir Kinder und Jugendliche und dartiber,
wie in spannenden Projekten Medien-
kompetenz vermittelt wird. scout will
Ideen liefern und Interesse wecken, in
der Schule, der Bibliothek vor Ort oder
im Gemeindezentrum Medienkompetenz
zu fordern. Ich wiinsche eine anregende
Lektire und freue mich auf lhre Ideen
zum Thema. Am besten schreiben Sie
uns, ganz zeitgemal, unter
post@scout-magazin.de

scout 01_2011: :

Hier entlang, bitte

Herzlichst, |hr
Thomas Fuchs

Direktor Medienanstalt Hamburg / Schleswig-Holstein




JIM-Studie 2010

ANGST VOR
ABZOCKE

Die zwélf- bis 19-jahrigen Jugendli-
chen fiirchten Datenmissbrauch und
Viren, ihre Eltern sehen eher in
anonymen Chatrooms Gefahren

ugendliche sind sich der méglichen

Gefahren des Internets durchaus

bewusst. Das belegt die JIM-Studie

2010 des Medienpiadagogischen

orschungsverbunds (MPES). Wiahrend

Pidagogen und Eltern mégliche
sexuelle Belistigung (,Grooming®) in
Chats als gréfite Gefahr fiir ihre

Deine Spuren im Netz

Schiitzlinge sehen, firchten Zwélf- bis
19-jahrige laut der Studie besonders
Abzocke, Datenmissbrauch und Viren.
Aufierdem berichtet jeder vierte
befragte Jugendliche, dass in seinem

Freundeskreis schon einmal jemand im

Internet gemobbt wurde.

www.mpfs.de

DATENSCHUTZ FUR SCHULER

Ein neues Lehrer-Handbuch mit dem
Titel .Meine Daten kriegt ihr nicht!”
zeigt, welche Spuren Kinder und Ju-
gendliche im Netz hinterlassen kén-
nen. Anhand fiktiver, aber ins Internet
eingepflegter Beispiele sollen Schiiler
lernen, dass bei freizligigem Umgang
mit den eigenen Daten Gefahren lau-
ern. Dazu gibt es Tipps, wie Daten wie-
der geldscht werden kénnen. ,Meine
Daten kriegt ihr nicht!” ist ein Projekt
des Hamburgischen Beauftragten fiir
Datenschutz in Kooperation mit dem
Landesinstitut fiir Lehrerfortbildung
und der Medienanstalt Hamburg /
Schleswig-Holstein.
www.datenschutz-hamburg.de

CAWROOWS s emI2icmd.exs

Medienkompetenz vernetzt
Alles iber Akteure und Projekte der
Medienkompetenzférderung in
Hamburg und Schleswig-Holstein
finden Sie jetzt auch im Internet:
www.mediennetz-hamburg.de

www.schleswig-holstein.de/

Medienkompetenz
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CWALCHSSysemazicd exa

Kongress pro Medienpddagogik
.Keine Bildung ohne Medien!” - das
fordern verschiedene medienpddago- J
gische Einrichtungen. Wer diesen

Aufruf unterstiitzen méchte, sollte am
24.und 25. Marz 2011 in Berlin sein,
dort findet dazu ein bildungspoliti-
scher Kongress statt.
www.keine-bildung-ohne-medien.de

Neue Forsa-Studie

UNTERRICHT OHNE
COMPUTER

Neue Medien spielen im heutigen
Schulunterricht noch immer eine eher
untergeordnete Rolle: 43 Prozent der
Jugendlichen, die fiir eine Forsa-Stu-
die befragt wurden, berichteten,
Computer kdmen gar nicht oder
seltener als einmal pro Woche zum
Einsatz. Nur 15 Prozent nutzen taglich
das Gerat. Es wurden 500 Schiiler im
Alter von 14 bis 19 Jahren zur Compu-
ternutzung im Unterricht befragt. Die
Studie wurde vom Bundesverband
Informationswirtschaft, Telekommuni-
kation und neue Medien e.V. (BITKOM)

in Auftrag gegeben. www.bitkom.org
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{THEMEN & GESELLSCHAFT

Medienkompetenz an Hamburger Schulen:

Wunsch versus Wirklichkeit
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Medienbildung sollte fir die Schulen der Hansestadt
verbindlich sein. Doch wer genauer hinschaut, entdeckt nur
einen Flickenteppich von Aktivitdten. Es bleibt dem
Engagement einzelner Lehrer Uiberlassen, ob Schiiler diese
zentrale Kulturtechnik auch im Unterricht erlernen

as treibt eigentlich
Julia Rauheulner?
Luca tippt ihren
Namen, die Tasten
seines Laptops
Klackern. Schnell
findet er auf

MySpace, in der
Personensuchmaschine Yasni und bei
Facebook Spuren des Madchens: Julia
schreibt, dass sie eine Partymaus ist,
Alkohol trinkt und raucht. Auch
Handynummer und Adresse sind schnell
gefunden. Luca hat fiir Julias Offenheit
kein Verstandnis: ,Ich finde es unange-

nehm, wenn alle Leute auf solche Daten
in meinen Profilen zuriickgreifen
kénnten.”

Luca und seine Mitschiiler einer
siebten Klasse an der Kooperativen
Schule Tonndorf biiffeln Datensicher-
heit. Julias Profile wurden von Lucas
Lehrerin erfunden und im Internet
platziert. Die Unterrichtseinheit ist Teil
der diesjahrigen Initiative ,Meine Daten
kriegt ihr nicht!“ des Hamburgischen

Beauftragten fir Datenschutz,

. Professor Johannes Caspar (siehe

auch News, Seite 3). Bildungssenator
Dietrich Wersich lobt: ,Wir méchten
gerne, dass diese Themen in alle Schulen
kommen, damit Kinder lernen, mit
Medien umzugehen.” Abends berichtet
das Regionalfernsehen von der Veran-
staltung und verkiindet: Datensicher-
heit solle ,kiinftig an allen Hamburger
Schulen” gelehrt werden.

Das jedoch sei gegenwirtig nicht
sichergestellt, sagt der Datenschutzbe-
auftragte. ,Die Riickmeldungen von den
Schulen kommen nur sporadisch. Unser
Angebot ist freiwillig und wird von zu
wenigen Schulen abgerufen. Fiir Schiiler
ist es ein Gliicksfall, wenn sie in der
Schule auf die Risiken des Internets
vorbereitet werden®, sagt Johannes
Caspar.

Medienkompetenz an Hamburger
Schulen ist ein brisantes Thema, es
krankt an der Diskrepanz zwischen
Anspruch und Wirklichkeit. Der
schulbehérdliche Rahmenplan , Aufga-
bengebiete” schreibt die Vermittlung
zwar verbindlich vor, aber sie wird nicht
itberpriift und die Qualitit der Umset-
zung nicht ermittelt.

sz=========zs==sz=s=zczzzzzzzsszssszzzczzd
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MEDIEN SIND UBERALL

Nahezu jeder Hamburger Schiiler hat
heute einen Computer, Jugendliche
verabreden sich fast nur noch tiber soziale
Netzwerke. Mit ihren netzfahigen
Smartphones oder i-Pods kénnen sie
gemeinsam, aber raumlich getrennt
Online-Games spielen. Sie posten

Medienpadagogik-Professor Rudolf
Kammerl. Medienkompetenz als ,eine
der fiir die heutige Wissensgesellschaften
zentralen Kulturtechniken” wiirde an
Hamburger Schulen nur unzureichend
vermittelt. ,Ob und in welchem Umfang
Lehrer Kompetenzen im Umgang mit
neuen Medien im Unterricht fordern, ist

Klasse offen bleihen muss, damit das
WLAN-Netz herein kann, ist zum Heulen«

Handy-Filmchen auf Youtube und
schnattern per Hieroglyphen im Chat-
room: ,¥YYY?“ Das heifdt: ,,Sollen wir was
trinken gehen?” kA!" -, Keine Ahnung!”
Eltern und Padagogen schauen da nicht
mehr durch.

Wer lehrt dann Schiiler den freudi-
gen, aber trotzdem kritischen Umgang
mit Medien? ,Wenn wir Jugendliche
fragen, woher sie ihr Wissen iber neue
Medien beziehen, dann nennt nicht mal
jeder Zehnte die Schule. Sie haben sich
ihr Wissen selbst beigebracht oder von

Uwe Debacher
nicht gut genug geregelt und von Schule
zu Schule sehr unterschiedlich.”

Manche Lehrer haben den Anschluss
ganz verpasst. Wie zum Beispiel die
Grundschul-Klassenlehrerin kurz vor der
Rente, die noch nie einen Text am
Computer geschrieben hat. Andere
wiederum glanzen durch Eigeninitiative:
Wie der Kollege, der fiir den neuen
Computerraum ausgemusterte Flachbild-
schirme bei einer Bank organisiert und
Viertklasslern im Medienunterricht
etwas iiber Urheberrechte beibringt. Ein
Gymnasiallehrer, der den Medienent-

wicklungsplan an seiner Schule verant-
wortet, hat alle fiinften Klassen mit
interaktiven Tafeln, den Whiteboards®,
versorgt. Er ist vom angeregten
Unterricht begeistert, aber er weif nicht,
ob auch die nachriickenden Funftklassler
solche Whiteboards bekommen, die
Schule hat nur alle zwei Jahre Mittel
dafiir. Unter dem Strich ist die schulische
Medienkompetenzférderung an der Elbe,
freundlich formuliert, eine bunte
Mischung.

Einer der Hamburger Lehrer, die sich
intensiv mit der Vermittlung von
Medienkompetenz im Unterricht
beschaftigen, ist Uwe Debacher. Der
Bergedorfer Informatiklehrer erkennt
zwar an, dass ,kaum ein anderes
Bundesland technisch so gut ausgestattet
ist wie Hamburg." Bei der alltiglichen
Nutzung der modernen Gerate hake es
aber oft. ,Wenn ich sehe, dass in als
vorbildlich geltenden Notebook-Projek-
ten die Tiir zum Klassenraum offen
bleiben muss, damit das WLAN-Netz
herein kann, dann ist das zum Heulen",
sagt Debacher. Er hat auch erlebt, dass
Lehrer die Schreibfunktion an den neuen
Whiteboards nicht aktivieren konnten:
,Dann wurde ein grofies Blatt Papier iiber
die interaktive Tafel gehangt und mit
dem Edding geschrieben.”
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Wo stehen wir bei der Medienkompetenz an den Schulen? Und wohin soll die Reise gehen?

SCOUT FRAGT, HAMBURGS PARTEIEN ANTWORTEN

WIE GUT SEHEN SIE DIE FORDERUNG DER MEDIENKOM-
PETENZ HEUTE IM SCHULISCHEN ALLTAG VERANKERT?

€DU: Die Vermittlung von Medienkompetenz an Hamburger
Schulen ist bei der riesigen Vielfalt an Medienangeboten und
deren zunehmender Bedeutung nur unzureichend. Es besteht
dringend Mehrbedarf, diese Kompetenz zu entwickeln.

SPD: Medienkompetenz ist in den Bildungsplanen verankert.
Bei facheriibergreifenden Themen besteht das Problem, dass
sie im taglichen Unterricht vernachlassigt werden kénnten.
Nur eine Bestandsanalyse kann wichtige Hinweise geben.

GAL: In den Bildungsplénen sind an die Alterstufe angepass-
te Kompetenzen vielseitig und facheriibergreifend verankert.
Die Lehrerinnen und Lehrer haben iiberwiegend den Vorteil
und Nutzen erkannt, den neue Medien mit sich bringen.

FDP: Wir fordern, dass alle Lehrer und Schiiler Zugang zum
Internet bekommen. Medienkompetenz schlieft die Nutzung
von Zeitungen, Blichern sowie Funk und Fernsehen mit ein.
Auch das sollte in den Schulpldnen festgelegt werden.

Die Linke: Die Medienkompetenzforderung in der Schule ist
unzureichend. Der alltagliche Umgang mit Medien erfordert
kritische Auseinandersetzung und standiges Lernen in allen
Schulfdchern und in allen Bereichen des Lebens. '

WELCHE INITIATIVEN PLANT IHRE PARTEI FUR DIE
NAHERE ZUKUNFT?

CDU: Die CDU plant die Einfiihrung eines obligatorischen
Medienfiihrerscheins auch in Hamburg. Dieser wird die
Kompetenz fiir neue Medien nicht nur bei Kindern und Jugend-
lichen, sondern auch bei ihren Erziehungsberechtigten starken.

SPD: Wir setzen uns dafiir ein, die Bildungsplane auf ihre
Aktualitat hin zu Gberprifen. Wir planen auch die Einfihrung
eines ,Medienkompetenzfiihrerscheins’ in allen Schulformen
nach dem guten Vorbild von Nordrhein-Westfalen.

GAL: Das Versténdnis und die Verkniipfung der einzelnen
Mediengattungen muss besser ausgestaltet werden. Wir
sind gegen die Einflhrung eines ,Medienfiihrerscheins’.
Das Portal ,SchulCommsy’ muss ausgebaut werden.

FDP: Forderung der Medienkompetenz im frithkindlichen
Bereich, nicht erst in der Schule. Verstarkte Ausrichtung
der Bildungsangebote auf die vernetzte Gesellschaft im
schulischen, im Ausbildungs- und im universitaren Bereich.

Die Linke: Ein gesondertes Fach Medienkompetenz lehnen
wir ab. Die Forderung der Medienkompetenz muss eine
Querschnittsaufgabe bleiben. Wir fordern aber fundierte
Weiterbildungen fiir die gesamten Kollegien der Schulen.

ss===z=zcs=z==s=s=s=s==zczzsszzzzszsZsssssssSIsSssssssszssssssszssssd>
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LERNSTANDSERHEBUNGEN FEHLEN
Immerhin sieht der Rahmenplan der
Schulbehérde moderne Medien im
Unterricht vor. Insgesamt miissen neun
besondere Aufgabengebiete iibergreifend
in allen Fichern gelehrt werden. Alle
zusammen sollen zehn Prozent des
Gesamtunterrichts ausmachen. Die
Medienkompetenz teilt sich diese
Unterrichtszeit mit wichtigen anderen
Themen wie ,Gesundheitsférderung” und
»Interkultureller Erziehung”. So bleiben,
rein rechnerisch, fiir jedes Aufgabenge-
biet 1,1 Prozent der Gesamt-Unterrichts-
zeit. Jeder Lehrer, der Medienkompetenz
ein bisschen in den Unterricht einbringt,

vorbildliche Engagement einzelner
Lehrer und Schulen reiche nicht aus, um
in der Breite Medienkompetenz zu
vermitteln.

MANGELNDE LEHRERAUSBILDUNG
Ein weiteres grofies Problem sieht
Kammerl in der bestehenden Lehreraus-
bildung. In der ersten Phase der Ausbil-
dung spiele Medienkompetenz kaum eine
Rolle. Und in spiteren Semestern sei
Medienbildung zwar als eines von drei
grofien ,prioritiren Themen® vorgesehen,
kénne aber wegen knapper Lehrkapaziti-
ten nicht mal von einem Drittel der
Studierenden belegt werden.

»Wenn Medienbildung nicht statt-
Andet, drohen keine Konsequenzen«

erreicht auf diese Weise das Klassenziel.
Den Auftakt einer intensiven
Diskussion zur Mediennutzung an den
Schulen bildete Rudolf Kammerls vor
einem Jahr veréffentliche , Expertise
zum Stellenwert der Medienkompetenz-
Férderung in Schulen®. Darin zeichnete
der Medienpidagoge ein diisteres Bild:
Medienkompetenz sei zwar verbindlich
im Lehrplan verankert, was aber
tatsichlich behandelt wird und in
welcher Qualitit, werde nicht tiberpriift:
»Lernstandserhebungen zum Thema
finden nicht statt. Werden die Bildungs-
ziele nicht umgesetzt, drohen den
Lehrern keine Konsequenzen.“ Das

Professor Rudolf Kammerl 5 I

Dariiber kann auch Uwe Grund,
medienpolitischer Sprecher der Hambur-
ger SPD, nur den Kopf schiitteln: ,Das ist
ein Skandal!“ Grund brachte in den
vergangenen Jahren mehrere Anfragen
zur Medienkompetenz in die Biirger-
schaft ein: ,Ein weiteres zentrales
Problem ist die Lehrerfortbildung. Ich
habe Verstiandnis, wenn iltere Lehrer
kurz vor der Rente keinen Anschluss
mehr an die moderne Medienwelt finden.
Wenn nachwachsende Lehrer ohne
Auseinandersetzung mit dem Thema
nachriicken, ist das nicht hinnehmbar.
Sie tragen ihren diirren Wissensstand in
die kommenden 30 Jahre ihrer Lehrer-

I
| e, |
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laufbahn*, sagt Uwe Grund.

Auch die Lehrerfortbildung zur
Medienkompetenz sei in der Hansestadt
nicht verbindlich geregelt: ,Die passen-
den Angebote des zustindigen Landesin-

kompetenzférderung in die Breite zu
tragen", weiter ausbauen: ,, Fiir diese
Multiplikatoren bieten wir Veranstal-
tungsreihen, die sowohl den unterschied-
lichen Bedingungen der Schulen als auch

»[ie Schlauen werden noch schlauer«

stituts fiir Lehrerfortbildung (LI) zu
neuen Medien werden nur von wenigen
genutzt. Es kommen meistens die, die es
nicht mehr nétig haben. Die Schlauen
werden noch schlauer”, sagt Grund.
Offenbar ist die Hemmschwelle zur
Weiterbildung zu grof} fiir diejenigen, die
sich eher wenig im Thema auskennen.
Der Hamburger Medienwissenschaft-
Professor Hans-Dieter Kiibler glaubt,
dass viele zeitlich stark belastete Lehrer
vor weiteren Aufgaben zuriickscheuen
wiirden: ,Denen miissen wir die
Vorbehalte nehmen. Das geht nicht mit
Vortragen. Wenn Lehrer lernen, Websites
zu bauen, Audiofiles aufzunehmen, mit
dem Computer zu gestalten, spiiren sie
selbst die Attraktivitit der neuen
Medien. Dafiir briuchten wir intensive
Workshops.

MULTIPLIKATOREN GESUCHT

Ingo Kriebisch, der das Referat Medien-
pidagogik am Landesinstitut seit kurzem
leitet, ist sich der groflen Bedeutung
einer verbindlichen Férderung der
Medienpidagogik bewusst: Er will den
Leingeschlagenen Weg, durch Fortbil-
dung von Multiplikatoren die Medien-

Uwe Grund

einer neuen Lehr- und Lernkultur
gerecht werden sollen.” Das LI unterneh-
me verstirkte Anstrengungen, um neue
Konzepte zu entwickeln, die den Einsatz
der neuen Medien mit dem Fachunter-
richt verzahnen.

MEDIEN ALS SCHULREALITAT
Aktuelle Aspekte der Mediennutzung
vermitteln heute eher Vereine und
Initiativen aus der ,freien Szene“ der
Medienpidagogik. Andreas Hedrich
vom ,jaf — Verein fiir medienpadagogi-
sche Praxis Hamburg e. V" kennt die

ist das aktuelle ,MobileMovie“-Projekt:
Kunstlehrer von zehn Schulen entwi-

ckeln mit ihren Schillern Handy-Filme
zum Thema Mobilitit, die spéter auf
den Infoscreens des HVV gezeigt
werden. MobileMovie ist eine Idee von
Klaus Kiichmeister, Kunsterzieher am
Gymnasium Meiendorf: ,Fast alle
Schiiler besitzen heute Handys, und
wie sie die kostenlose Schnitt-Software
nutzen miissen, lernen die Jugendli-
chen schnell“ Mitarbeiter des jaf
begleiten die Schulen technisch und
inhaltlich bei der Medienarbeit. Die
Mittel warben Hedrich und Kiichmeis-
ter fiir das Projekt beim Hamburger
Verkehrsverbund und der MA HSH ein.
In Niedersachsen und Schleswig-Hol-
stein haben die beiden inzwischen
weitere Partner auch im universitéren
Bereich gefunden.

Bei der Schulbehérde sieht man die
ganze Diskussion um die Medienbildung
in Hamburg etwas gelassener. Der
zustindige Referatsleiter fiir Medien,

»Vielen Lehrern miissen wir Vorhehalte
nehmen. Das geht nicht mit Vortragen«

Note der Lehrer: ,Wir helfen ihnen,
Medien als Bestandteil des Alltags und
der Schulrealitit wahrzunehmen. Wir
bieten Projekte an, mit denen die Lehrer
die Mediennutzung in allen Facetten in
den padagogischen Alltag der Schule
einbringen kénnen " Ein gutes Beispiel

Hans-Dieter Kiibler

Oberschulrat Arthur Gottwald, sagt: ,Es
wird im Bereich Medienerziehung in
Hamburg viel mehr gemacht, als man
glaubt. Es gibt eine Fiille von tollen
Beispielen." Manfred Schulz, im Referat
zustindig fiir , digitale Lernumgebun-
gen“, unterstreicht: ,Die Hamburger



LINE KOCH,17, HAMBURGERIN. SIE FINDET: ES MUSS NICHT IMMER DAS
INTERNET SEIN - BUCHER BIETEN OFT MEHR INFORMATIONEN.

.Mediennutzung war in meiner
Schullaufbahn noch nie ein grofes Thema.
Und jetzt, in der Oberstufe, ist es nicht
anders. Mal schauen wir einen Film auf
Youtube im Englisch-Unterricht, mal
sollen wir als Hausaufgabe etwas im Netz
recherchieren. Das finde ich auch in
Ordnung, man sollte ja bei der Mediennut-
zung differenzieren. Biicher bieten mir oft
die besseren Informationen.

Themen wie Datensicherheit im Netz
oder soziale Netzwerke werden bei uns
eher im Informatik-Unterricht als
Wabhlpflichtfach behandelt. Das wahlt aber
nur eine Minderheit: Alle Informatik-Schi-

ler unserer Oberstufe passen bequem in
einen Klassenraum.

Die Schulrechner in den Computerrau-
men, die wirklich schnell sind, wurden fir
Facebook und E-Mails gesperrt. Meine
‘Mails kann ich nur von den lahmen
Rechnern in unserem ,Chill-Raum’
verschicken. Unsere Schule hat auch
schon ein paar Smartboards bekommen,
die sollen eigentlich die Tafel ersetzen. Im
Matheraum funktioniert es iberhaupt
nicht, und in anderen Raumen hapert es
mit der Schreib-Funktion der interaktiven
Stifte. Irgendwie haben die Lehrer das
nicht richtig installiert.”
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Bildungspline enthalten fiir alle Ficher
Hinweise zur spezifischen Mediennut-
zung. Und auch verbindliche Anforde-
rungen an die Entwicklung von
Medienkompetenz.“ Schulz bezweifelt
aber grundsitzlich, dass sich Medien-
kompetenz ,von oben eintrichtern”
lasst: ,Wir kénnen nicht einerseits
freiere Lehrformen unterstiitzen und
dann wieder frontal Wissen vermitteln
wollen.”

Anregungen, wie man es in Sachen
Medienkompetenz in Zukunft an
Hamburger Schulen besser machen
kénnte, finden sich in der Expertise von
Rudolf Kammerl: Er fordert, dass bei
den Schulinspektionen dieses Thema
stirker beriicksichtigt wird. Und
grofiere Anreize fiir diejenigen, die sich
an den Schulen um die Integration von
Computern und Medien kiimmern:
»Zum Beispiel durch karrierewirksame
Funktionsstellen.“ Regelmifige
Medienkompetenz-Erhebungen
(&hnlich wie die zur Lesekompetenz)
seien ebenfalls notwendig.

Wenig Hoffnung hat Kammerl,
wenn es um die immer wieder auftau-
chende Forderung nach einem eigenen
Fach ,Medienbildung” geht. Das sei
seinfach nicht gewiinscht”. Trotzdem
kursiert seit Anfang Januar ein
hochkaritig unterschriebenes Memo-
randum, das wieder in genau diese
Kerbe schligt: ,Wenn der Umgang mit
Medien und informationsverarbeiten-
der Technik eine zentrale Kulturtechnik
ist, dann muss sie in einem verbindli-
chen Fach oder Lernbereich verankert

werden!”
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Gilinther kommt
an Bord, wenn
Eltern Peilung

brauchen
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[a] [MENSCHEN & PROJEKTE :

Eltern, Kurs halten
- im Daten-Meer!

[5]

Wenn Eltern nicht mehr durchschauen, was ihre Kinder in

Chatrooms oder sozialen Netzwerken treiben, dann werden

Eltern-Medien-Lotsen ans Steuer gerufen. Sie helfen sicheren
Kurs zu halten im World Wide Web

atte ihr 14-jihriger Sohn
nicht vor einiger Zeit
lautstark protestiert,
wiirde die Elternvertrete-
rin Thales Hespos-Dude
jetzt keine Stithle durch
die Aula der Hamburger
Stadtteilschule Kirchdorf
schleppen. ,Er sagte: ,Du weif3t doch
gar nicht, warum mir der Computer so
wichtig ist. Und er hatte natiirlich recht",
erzihlt die Mutter. In einer halben Stun-
de wird der Elternabend der fiinften und
sechsten Klassen beginnen — zum Thema
,Unsere Kinder im Internet”.

Die Referentin kommt herein.
Franziska Giinther, 42 Jahre alt, ist eine
von 75 Medien-Lotsen in Hamburg und
Schleswig-Holstein. Thre Aufgabe: Eltern
durch die digitale Welt ihrer Kinder zu
navigieren. Die Berufsschullehrerin, die
berufsbegleitend den Masterstudiengang
»2Medien und Bildung" absolviert hat,
trigt keine Elbsegler-Miitze. Sie hat auch
keinen Kompass dabei. Stattdessen stép-

e b e R e e e e R e e e e e e e e e R e e R e e e

selt sie jetzt einen Laptop an den Beamer.
+Wenn wir den Anschluss nicht ganz
verlieren wollen, miissen wir eben selbst
zuriick auf die Schulbank®, sagt die
Elternvertreterin zur Lotsin. Mit ihrem
Unbehagen ist sie nicht allein. Eltern
heute gehéren zu einer Generation, die
ihr technisches Wissen nicht mehr an die
Kinder weitergeben kann. Ihre Kinder

Sonst noch Fragen? Die Eltern-Medien-
Lotsen wollen Eltern Angste nehmen

rung. Erwachsene kaufen derweil lieber
Biicher auf Amazon oder lesen Nachrich-
ten auf Spiegel-Online.

Der Beamer strahlt das Schlagwort
Web 2.0“ an die Wand. Franziska Giin-

»Um den Anschluss zu halten, miissen
wir selbst wieder auf die Schulbank«

sind , Digital Natives®, die ,,Ufeinwoh-
ner” der vernetzten Welt. Sie sind den
Erwachsenen nicht nur oft Lichtjahre
voraus, sondern verhalten sich im World
Wide Web auch véllig anders. Kinder zwi-
schen sieben und 17 Jahren chatten oder
tummeln sich in sozialen Netzwerken

- doppelt so oft wie die Gesamtbevslke-

Thales Hespos-Dude

ther schickt einen fragenden Blick in den
Raum: ,Was fasziniert Thre Kinder so
daran?“ Schweigen. ,Es ist die Méglich-
keit, mitzumachen, mitzugestalten. Hier
kénnen sie aktiv werden. Im Internet,
das Sie meistens nutzen, dem Web 1.0,
findet die Interaktion kaum statt”, fahrt
die Lotsin fort.
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75 REFERENTEN MIT PEILUNG

NORDDEUTSCHLAND
SUCHT DIE SUPER-
LOTSEN

Die Eltern-Medien-Lotsen wurde vom Offe-
nen Kanal Kiel ins Leben gerufen. .Als
Reaktion auf sehr viele Nachfragen van
besorgten Eltern”, sagt Henning Fietze
vom Offenen Kanal. ..Wir haben uns
dhnliche Initiativen angeschaut und die
besten Ansatze zusammengetragen.” Seit
Ende 2007 wurden in finf Lehrgangen rund
75 Eltern-Medien-Lotsen ausgebildet.
Jeder erarbeitet sich sein Arbeitsmaterial
selbst und muss es vor einer Jury
prasentieren: ,Das ist wie bei Deutschland
sucht den Superstar.” Das Ziel sei dabei
klar: ..Die Lotsen sollen Angste nehmen”,
so Fietze. Pro Jahr werden in Hamburg
und Schieswig-Holstein jeweils rund 100
Elternabende organisiert.

Medienlotsen buchen konnen Sie hier:
www.tidenet.de/akademie/eltern
medienlotse/ oder www.okkiel.de/
sh/lernen/mk_eltern/emL.php

Einige Eltern murren: Das Mit-
machnetz kénne das echte Leben nicht
ersetzen. Franziska Giinther sieht das
gelassener: Das Internet nehme nicht
den ersten Platz im Leben der Jugendli-
chen ein. Das sei eine typische Fehlein-
schitzung: ,Umfragen haben gezeigt,
dass ,Freunde treffen’ immer noch auf
Platz eins der Lieblingsbeschiftigungen
liegt", sagt die Lotsin und prisentiert mit
einem Klick Ergebnisse der JIM-Studie.
Fiir die werden jedes Jahr 1.000 Jugend-
liche bundesweit telefonisch nach ihrem
Medienverhalten befragt.

PUBERTIEREN IM CHATROOM
Chatrooms sind laut dieser Studie ein
grofdes Thema fiir Schiiler der funften und
sechsten Klassen, sagt Franziska Giinther.
,Meine Schwester ist elf und oft im Chat",

»jugendliche geben

nicht zum ersten Mal. ,Im Chat agieren
die Teilnehmer anonym. Sie probieren
unter einem Phantasienamen — zum
Beispiel als Angel 13 — neue Rollen und
Identitaten aus: ,Wer bin ich? Wer kénn-
te ich noch sein?’ Schiichterne Schiiler
verhalten sich auf einmal selbstbewusst",
erklirt Giinther. Fur Jugendliche zu
Beginn der Pubertit sei das eine wichtige
Erfahrung.

TOTAL VERRUCKT AUF FACEBOOK
Die nichste digitale Herausforderung ist
nur einen Mausklick entfernt. ,Soziale
Netzwerke — SchiilerVZ, Facebook und
Co.“leuchtet nun auf der Leinwand. ,Ab
13 oder 14 Jahren finden Schiiler das
Chatten wieder drége, die Aktivitat lasst
deutlich nach®, sagt die Lotsin. Ramazan
Cinar, ein tiirkischer Vater, stimmt zu:

keine Nummer raus,

sagen nur: >6uck doch auf Facebook!««

bestitigt ein Jugendlicher, der neben
seiner Mutter sitzt, ,wir lassen sie, kont-
rollieren aber manchmal den Verlauf.“ Gut
so, sagt die Lotsin und erklart, wie Chat-
ten sicherer wird: Nie unter Klarnamen
auftreten. Nie mit Fremden sprechen. Auf
keinen Fall Adressen oder Telefonnum-
mern herausgeben. Die Kinder missen ein
gesundes Misstrauen entwickeln.
Elternvertreterin Hespos-Dude ist
nicht klar, wozu das Schwatzen im Inter-
net gut sein soll. ,Die Kinder kénnen sich
doch auch so unterhalten”, wirft sie ein.
Die Lotsin l'a'.c'helt, sie hért den Einwand

Lotsin Franziska Glinther

,Mein Sohn ist total verriickt auf Face-
book. Er will mich anmelden. Ich frage
ihn: ,Was bringt mir das?’ Er sagt: ,Da
kannst du deine alten Freunde finden.”
Das funktioniere jedoch nur, weil
Mitglieder in den Sozialen Netzwerken
unter ihrem echten Namen auftreten,
sagt Franziska Giinther: ,Nur deshalb
kann ich gefunden werden. Das wollen
die Jugendlichen auch. Sie miissen, wenn
sie jemand treffen, gar keine Handy-
nummern mehr hergeben. Sie sagen nur:
,Guck auf Facebook!™ Viele Jugendliche
gingen dabei zu naiv vor: ,Peinliche Bilder,
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die ich heute einstelle, kénnen spater

von Personalchefs angeschaut werden.
Alles, was Jugendliche ins Netz geben,
hinterlasst eine ,digitale Schleimspur".
Die hilt sich vielleicht ein Leben lang.”

Die Kontrolle tiber die eigenen Da-
ten ist wichtig. Bei vielen Jugendlichen
ist die Erkenntnis nicht angekommen:
»Nur die Hilfte der Zwolf- bis 19-jah-
rigen benutzt die Privateinstellung der
sozialen Netzwerke®, sagt die Lotsin.
Ramazan Cinar gihnt leise. Auch die
anderen Eltern gucken miider als zu
Beginn. Franziska Giinther hat die
schwindende Konzentration bemerkt:
,Gibt es noch Fragen?“

Ramazan Cinar nickt: ,Kann ich im
Computer meines Sohnes einen Zeit-
punkt zum Abschalten programmieren?“
,Natiirlich!“, ertént eine tiefe Stimme.

Warum chatte

rommunikal

Jugend\\chen )
orts- und zeitunabhdl
(andergren

Menschen keat®"
el

(auch UbeY

neue

pustausch 300
und aktuele _B
Jugehorigket 2%
- der AnU“‘me

RelZ

n Kinderl.!ugendliche 59,g.em

Die beiden Viter versinken im Fachge-

sprich. Eine gute Frage, findet die Lotsin:

Nur jeder zweite Schiiler zwischen sieben
und 17 Jahren bekommt laut einer Um-
frage des Computer-Branchenverbands
BITKOM zeitliche Vorgaben fiir die
Computernutzung. Jeder Sechste kann
sich véllig frei im Netz bewegen, weil
sich die Eltern gar nicht einmischen.
Franziska Ginther klappt den Laptop zu
und schaltet den Beamer aus. Die Eltern
haben genug nachgesessen.

Fiir Elternvertreterin Hespos-Dude
war der Abend familidr hochst erfolg-
reich. Ein Woche spiter erzihlt sie, nun
ausgiebig mit ihrem Sohn iiber das In-
ternet gesprochen zu haben: ,Wir haben
jetzt einen viel besseren Kontakt, und
er erzihlt mir viel offener, was ihn beim
Online-Spielen so begeistert.”

Die Lotsen
Prasentati-
t erarbeiten

e
il
Jlonsad

ion mit anderen Kinderm und

gige Kontaktaulnah™®

zen hinwed)
emen. Freunde finde@
same Ligtngse™

enheiteq 2
of cha(-C"“““um“

Schnattern ohne Ende

CHATROOMS

CHANCEN: Simsen und Chatten férdert
die Sprachkompetenz. Die Kiirzel-Sprache
ist sehr kreativ.

RISIKEN: In der Anonymitét des
Chatrooms kdnnen auch Erwachsene
Kontakt zu Kindern aufnehmen.

RICHTIGER UMGANG: Der Nickname
sollte nicht Alter, Geschlecht oder Wohnort
verraten. Adresse und Telefonnummer
sind tabu. Nur moderierte Chats besuchen.

Wer hat mehr Freunde?

S0ZIALE NETZWERKE

CHANCEN: Grenzenloser Kontakt mit
Gleichgesinnten. 77 Prozent der Deutschen
im Alter zwischen 10 und 18 Jahren sind in
Sozialen Netzwerken aktiv (SchiilerVZ: 49
Prozent, Facebook: 42 Prozent).

RISIKEN: Ungesicherte persontiche
Daten sind jedem iiber einen langen
Zeitraum zuganglich.

RICHTIGER UMGANG:

Méglichkeiten der Privateinstellungen
nutzen. Bei Fotos und Videos Uiberlegen,
wer sie zu sehen bekommt.
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B WISSEN & SERVICE |

Brauchen Kinder Handys?

- KIM-Studie: Fast jeder hat eins

Will ich auch. Schon Erstkldssler haben
heute Handys. Zu friih, finden Experten

. Prestigeobjekt und Kontrollorgan

EIN TEIL DER JUGENDKULTUR

.Es stellt sich heute nicht mehr die Frage, ob ein Kind ein Handy bekommt,
sondern wann!“ Daran ldsst Thomas Feibel, Autor des ,,Stiftung
Warentest“-Ratgebers ,,Kindheit 2.0“ keinen Zweifel. Bundesweit hat jeder
Biirger, vom Saugling bis zum Senior, durchschnittlich 1,3 Handyvertrége,

Tendenz steigend

innvollster Zeitpunkt fir das erste

Mobiltelefon - darin sind sich die

Experten einig - ist der Ubergang

zur weiterfithrenden Schule. Dann
erweitert sich der Lebensraum der
Schiiler und es wird oft schwieriger, mit
Mitschiilern und Eltern den Nachmittag
zu planen. Der Wunsch der Eltern, noch
Kontrolle tiber die Kinder zu haben, geht
dann Hand in Hand mit dem Bediirfnis
der Kinder, nicht ein Auf’enseiter zu
sein, der kein Handy besitzt. ,Handys
sind integraler Bestandteil der Jugend-
kultur®, so Feibel. Pidagogen warnen
allerdings, das Mobiltelefon nicht als
,Gingelband” zu nutzen. Das Lésen von
den Eltern, die Individualisierung
wihrend der Pubertit, sind wichtige
Entwicklungsschritte im Leben eines
Jugendlichen.

Welcher Vertrag? Bei Prepaid-Tarifen
ohne Mindestlaufzeit sind die Preise klar
nachvollziehbar. Die Kinder lernen, mit
einem monatlichen Budget umzugehen.
Ist die Karte .leer”, kdnnen die Kinder
trotzdem erreicht werden. Familien-Tarife
oder Teen-Vertrage sind meist teurer.
Flatrates sorgen fiir ausufernde Nutzung.
Welches Gerat? Das erste Handy sollte
einfach sein, darf Spiele, Kamera und

MP3-Player bieten. Internet und Bluetooth «

sind nicht sinnvoll. Wichtig: niedrige
Strahlungswerte (SAR) von 0,6 Watt/kg als
Obergrenze bei Kindern.

Welche Regeln gelten? Eltern sollten
klare Prinzipien vermitteln: Nie unbekann-
te Nummern zuriickrufen. Keine SMS '
fremder Herkunft beantworten - sie
konnten kostenpflichtig sein. Premium-
dienst-Nummern sperren. Kinder ber die
Kostenfalle von Klingelton-Abos aufkldren.
Nachts werden Handys ausgeschaltet.
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_KIM STUDIE 2010

Wie Schiiler Mobiltelefone nutzen ' WIE VIELE KINDER NUTZEN EIN HANDY? 2008 /2010

Immer mehr Kinder und Jugendliche besitzen ein Handy. Im Alter 5%
von 12 und 13 Jahren benutzen inzwischen 90 Prozent ein

Mobiltelefon. Das hat die gerade erschienene KIM-Studie 2010

KIM-Studie wird alle zwei Jahre vom Medienpidagogischen
Forschungsverbund Siidwest (mpfs) zusammen mit der SWR
Medienforschung erhoben. Sie ist eine der detailliertesten
Untersuchungen zur Mediennutzung von Kindern in Deutschland.

NUTZUNG VERSCHIEDENER HANDY-FUNKTIONEN

6-7 8-9 10-11 12-13 Gesamt
Zwischen neun und zehn Jahren steigt der Handybesitz steil an.
Der Wechsel in weiterfiihrende Schulen kénnte ein Grund sein

4 0,
ergeben. Bei slteren Kindern wurde das Handy auf deren Wunsch 20% 90%
. hin gekauft, bei jiingeren Kindern iiberwiegt die Initiative der :
Eltern. Sechs- bis 13-Jahrige nutzen die Gerite meist nur, um zu : 25% g
telefonieren und um SMS und Bilder zu verschicken. Spiele und :
Kamera gebraucht in dieser Altersgruppe nur eine Minderheit. Die § m G
v 0% ~

Eltern anrufen 23%

Andere anrufen 26%

Von Eltern
angerufen werden 33%
Von and. Leuten
angerufen werden

SMS/MMS bekommen 38%

30%

SMS/MMS verschicken 33%
Spiele spieten | LY
Fotos / Videos machen 6%

Fotos / Videos verschicken | {4 17% 35% 41%

jeden/fast jeden Tag ein-/mehrmals pro Woche seltener nie  «==== keine Angaben

DAS ERSTE HANDY: ANSCHAFFUNG AUFGRUND ...
Gesamt

Madchen

Jungen

6-7 Jahre

8-9 Jahre

10-11 Jahre

12-13 Jahre

= Wunsch des Kindes Initiative der Eltern sowohlalsauch =~ —= keine Angaben
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|CH UND MEIN
HANDY

Fachbegriffe, kurz erklart

DAS HANDY-GLOSSAR

Zusammenfassend fiir eine Vielzahl
von teuren Leistungen wie Klingeltd-
ne, Logos, Gewinnspiele oder Votings
(.Wahle deinen Superstar!”), die tber
Kurzwahl einzeln oder im Abonne-
ment angefordert werden. Wenn
maglich, sollten Premium-Dienste fiir
Kinder-Handys grundsatzlich
gesperrt werden.

SAR

Spezifische Absorptionsrate: Misst die
Strahlkraft magnetischer Felder beim
Telefonieren mit dem Handy. Die
deutsche Strahlenschutzkommission
empfiehlt flr Erwachsene einen Wert”
von héchstens 2 Watt/kg. Fiir Kinder
gilt 0,6 Watt/kg als Obergrenze.

STELLA WELLHONER WOHNT IN LUBECK UND IST 15 JAHRE ALT. SIE
KOMMT MIT IHRER PREPAID-KARTE MANCHMAL EIN PAAR MONATE AUS.

.Bis mir meine Eltern mein erstes Handy zum 14. Geburtstag schenkten, war ich die
einzige in der Klasse ohne. Es war nicht einfach, meine Eltern zu liberreden: .Meine
Freunde haben alle eins!” .Ohne bin ich ein AuBenseiter!” ..Ihr konnt mich immer und
tiberall erreichen!” Meine Eltern gaben nach, ich bekam ein cooles Touchscreen-Handy.
Nun konnte ich in den Pausen mitreden tiber Gigabites und Megapixel.
Lebensnotwendig ist mein Handy fiir mich nicht geworden. Aber ich fiihle mich 4
Funkibertragung von Dateien auf
kurzer Distanz. Fir Austausch von
Dateien von Handy zu Handy, zwi-
schen Mobiltelefon und Computer.
Gefahr: .Bluebugging” - Ubertragen
von Viren auf fremde Handys, die so
zu ,.Sklaven” werden, selbsttétig teure

ren auch. Mit 15 Euro auf der Karte komme ich gut ein paar Monate aus. Anrufe tdtigen oder SMS verschicken: "

sicherer damit, besonders, wenn ich abends allein bin. Ich habe wohl den Gedanken
meiner Eltern bernommen, immer erreichbar sein zu miissen.

Wenn ich kurzfristig Freunden absagen muss, ist das Handy unschlagbar. Verabre-
dungen treffe ich auf Facebook. Heute ist man Aufienseiter, wenn man da nicht mitmacht.
Die Kommunikation findet im Chat statt.

Insgesamt gebe ich nicht viel Geld fiir Telefonieren oder Simsen aus. Ich habe eine
Prepaid-Karte, da weif} ich genau: Jede SMS kostet neun Cent, und jede Minute telefonie-
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Das kommt i
Ausblick auf scout gl“ ,
Heft 2 2011 :

SCOLIt 7=

www.ma-hsh.de

.Diese Website ist fiir
Kinder unter 16 Jahren
nicht geeignet”

Auf dem Weg zu einem
neuen Jugendmedien-
schutz-Staatsvertrag:
Konnen Altersbeschran-
kungen auch im Internet
funktionieren? Ein Hinter-
grundbericht erklart, wie
es klappen konnte

Alle fiir ein Ziel

Um Medienkompetenz
starker zu fordern, haben
sich in Schleswig-Holstein
Vereine, Verbande und
Institutionen zu einem
Netzwerk zusammenge-
schlossen. Ein Blick hinter
die Kulissen

Richtung p

@sicher :

.Surfe ich noch ader bin
ich schon siichtig?”
Das Internet ist Teil
unseres Alltags ge-

. worden, taglich sind

Millionen Bundesbiirger
online. Doch wo verlduft
eigentlich der schmale
Grad zwischen normalem
Surfverhalten und Abhan-
gigkeit? scout klart auf

los geht’s




